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Delticom verdffentlicht Halbjahresbericht 2014

Hannover, 14. August 2014 - Delticom (WKN 514680, ISIN DE0005146807, Borsenkiirzel
DEX), Europas fiihrender Internet-Reifenhéndler, veroffentlicht heute den vollstandigen
Bericht fiir das erste Halbjahr 2014. In den ersten sechs Monaten des laufenden Ge-
schaftsjahres erloste das Unternehmen einen Umsatz von 226,1 Mio. €, ein Anstieg um
6,5 % (H1 13: 212,2 Mio. €). Das EBITDA belief sich auf 6,2 Mio. €. Dies entspricht einer
EBITDA-Marge von 2,7 % (H1 13: 4,8 %).

Das Geschift im ersten Halbjahr

Warme Temperaturen hatten im Marz viele Autofahrer dazu veranlasst bereits friihzeitig auf
Sommerreifen umzurlsten. Demzufolge hat sich das Geschaft mit Sommerreifen im zweiten
Quartal merklich abgeklhlt. In Deutschland wurden gemaR erster Schatzungen der Wirtschafts-
verbande im abgeschlossenen Quartal knapp 7% weniger Sommerreifen als im Vorjahr vom

Handel abgesetzt.

Umsatz. In den ersten sechs Monaten des laufenden Geschéftsjahres erloste das Unternehmen
einen Umsatz von 226,1 Mio. €, eine Steigerung um 6,5 % nach 212,2 Mio. € im Vergleichszeit-
raum. Der Umsatz im E-Commerce stieg im Vorjahresvergleich in den 140 Onlineshops um 7,3
% von 206,4 Mio. € auf 221,4 Mio. €.

Tirendo. Die Geschaftsentwicklung von Tirendo liegt auf Halbjahressicht sowohl beim Umsatz
als auch beim Ergebnis deutlich hinter der urspriinglichen Planung zurick. Mit 17,5 Mio. € be-
wegte sich der Umsatz in den ersten sechs Monaten lediglich auf Vorjahresniveau (H1 13: 17,5
Mio. €). Frihlingshafte Temperaturen haben den Beginn der Sommerreifensaison hierzulande
ins erste Quartal vorgezogen. Wahrend der Tirendo-Umsatz im ersten Quartal des laufenden
Geschéftsjahres um 131,2 % gestiegen war, konnte das Geschaft im zweiten Quartal nicht an
die positive Entwicklung zu Jahresbeginn anknipfen. Mit Blick auf die starke Vorjahresbasis und
den noch immer geringen Auslandsanteil, fiel der Tirendo-Umsatz im zweiten Quartal mit 9,2

Mio. € um 33,8 % geringer aus als im Q2 13.
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Neukunden. Insgesamt wurden im Berichtszeitraum 454 Tausend Neukunden Uber die Onli-
neshops von Delticom und Tirendo gewonnen (H1 13: 435 Tausend, Delticom ohne Tirendo,
+4,3 %).

Daruber hinaus haben im Berichtszeitraum 420 Tausend Bestandskunden zum wiederholten

Mal ihre Reifen in der Delticom-Gruppe gekauft (inklusive Tirendo).

Bruttomarge. Der Materialaufwand stieg im Berichtszeitraum auf 170,0 Mio. € (H1 13: 160,5
Mio. €, +5,9 %). Die Bruttomarge lag im H1 14 mit 24,8 % Uber Vorjahr (H1 13: 24,4 %).

Personalaufwand. Zum Stichtag 30.06.2014 waren insgesamt 300 Mitarbeiter im Unternehmen
beschéaftigt, davon 149 bei Delticom (inklusive Auszubildende) und 151 (inklusive Praktikanten,
Q1 14: 147) bei Tirendo. Im Durchschnitt beschéaftigte das Unternehmen in den ersten sechs
Monaten des laufenden Geschaftsjahres 271 Mitarbeiter (H1 13: 148). Der Personalaufwand
betrug 7,7 Mio. € (H1 13: 4,5 Mio. €, +69,4 %). Der Anstieg geht im Wesentlichen mit der Erwei-
terung des Mitarbeiterstamms im Rahmen der Tirendo-Akquisition einher. Die Personalauf-
wandsquote belief sich im H1 14 auf 3,4 % (Verhaltnis von Personalaufwand zu Umsatzerlésen,
H113: 2,1 %).

Sonstige betriebliche Aufwendungen. Insgesamt beliefen sich die sonstigen betrieblichen
Aufwendungen im Berichtszeitraum auf 48,3 Mio. €, ein Anstieg um 22,0 % gegeniber dem Vor-
jahreswert von 39,6 Mio. €.

Innerhalb der sonstigen betrieblichen Aufwendungen sind die Transportkosten die grote Ein-
zelposition. Sie stiegen im Berichtszeitraum von 18,7 Mio. € um 6,0 % auf 19,8 Mio. €. Der Anteil
der Transportkosten am Umsatz war im Berichtszeitraum mit 8,8 % nahezu unverandert (H1 13:
8,8 %).

Marketing. Der Marketingaufwand hat sich im Berichtszeitraum von 6,5 Mio. € um 79,0 % auf
11,6 Mio. € erhoht. Der deutliche Anstieg geht im Wesentlichen mit den zusatzlichen Marketing-
aufwendungen von Tirendo im H1 14 in H6he von 5,3 Mio. € einher (H1 13: 5,3 Mio. €). Der
Marketingaufwand im Verhaltnis zum Umsatz betrug 5,1 % (H1 13: 3,0 %).
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Abschreibungen. Die Abschreibungen stiegen im Berichtszeitraum von 1,3 Mio. € auf 4,1 Mio.
€. Der Anstieg begriindet sich im Wesentlichen durch planmafRige Abschreibungen der im Rah-
men der Kaufpreisallokation (PPA) identifizierten immateriellen Vermdgenswerte. Die PPA-
Abschreibungen beliefen sich im Berichtszeitraum auf 2,7 Mio. €.

Ergebnis. Das Ergebnis vor Zinsen, Steuern und Abschreibungen (EBITDA) belief sich im Be-
richtszeitraum auf 6,2 Mio. € (H1 13: 10,3 Mio. €, —39,7 %). Dies entspricht einer EBITDA-Marge
von 2,7 % (H1 13: 4,8 %). Das EBIT sank im H1 14 um 76,9 % auf 2,1 Mio. € (H1 13: 8,9 Mio.
€). Dies entspricht einer EBIT-Marge von 0,9 % (EBIT in Prozent vom Umsatz, H1 13: 4,2 %).

Delticom ohne Tirendo. Delticom erzielte im Berichtszeitraum Umsatze in Hohe von 208,6 Mio.
€, nach 212,2 Mio. € im H1 13 (-1,7 %). Das EBITDA belief sich auf 13,3 Mio. € (H1 13: 10,3
Mio. €, +30,2 %). Dies entspricht einer EBITDA-Marge von 6,4 % (H1 13: 4,8 %). Trotz der
schwacheren Geschéftsentwicklung im H1 14 ist Delticom auch nach der Tirendo-Ubernahme

ertragsstark genug, um die Verluste bei Tirendo mehr als auszugleichen.

Ertragsteueraufwand. Der Ertragsteueraufwand fir die ersten sechs Monate belief sich auf 1,8
Mio. € (H1 13: 2,9 Mio. €).

Konzernergebnis. Das Konzernergebnis fallt auf Halbjahressicht mit -0,2 Mio. € erstmals in der
Unternehmensgeschichte negativ aus (H1 13: 6,0 Mio. €). MaRgeblich hierfur sind die bei Tiren-
do im H1 14 aufgelaufenen Verluste nach Steuern in Hohe von 8,0 Mio. €.

Vorrate. Grofite Position im kurzfristig gebundenen Vermdgen sind die Vorrate. Sie stiegen seit
Jahresanfang um 36,3 Mio. € oder 49,9 % auf 109,2 Mio. € (31.12.2013: 72,8 Mio. €). Dies ent-
spricht einem Anteil von 52,7 % an der Bilanzsumme (31.12.2013: 41,1 %, 30.06.2013: 66,9 %).

Liquiditat.
Die Liquiditat (flissige Mittel und Liquiditatsreserve) belief sich zum 30.06.2014 auf 7,0 Mio. €
(31.12.2013: 11,3 Mio. €, 30.06.2013: 9,8 Mio. €). Zum Stichtag verfiigte das Unternehmen Uber



Corporate News DELTICOMWV

Aktiengesellschatft

eine Netto-Liquiditat in Hohe von -16,4 Mio. € (Liquiditat abztglich kurzfristiger Finanzschulden,
30.06.2013: 8,9 Mio. €).

Ausblick.

Nachdem die Winterreifennachfrage in den letzten drei Jahren eher enttduschend verlaufen ist,
bleibt abzuwarten, inwieweit sich die Hoffnung des Reifenhandels hinsichtlich eines positiven
Wintergeschafts in diesem Jahr erfiillen kann. In der zweiten Jahreshalfte wird die Entwicklung

des europaischen Reifenersatzmarktes wieder zu einem guten Teil vom Winterwetter abhangen.

Delticom strebt auf Gesamtjahressicht unverandert ein Umsatzwachstum von 10 % an. Tirendo
hat im H1 14 nicht im erwarteten Umfang zum Wachstum in der Gruppe beigetragen. Fur die
zweite Jahreshélfte ist die Zielsetzung dementsprechend ambitionierter als noch zu Jahresbe-

ginn und basiert auf der Annahme einer gegeniber Vorjahr starkeren Winterreifennachfrage.

In den kommenden Monaten werden wir die Kosten- und Prozessoptimierungen sowohl in Han-
nover als auch in Berlin weiter vorantreiben. Als Ergebnis vor Zinsen, Steuern und Abschreibun-

gen (EBITDA) streben wir absolut gesehen weiterhin die Héhe des Geschéftsjahres 2013 an.

Der vollstindige Bericht fiir das erste Halbjahr 2014 steht auf der Internetseite

www.delti.com im Bereich "Investor Relations" zum Download zur Verfiigung.

Unternehmensprofil:

Delticom ist Europas fuhrender Reifenhandler im Internet. Gegrindet im Jahr 1999 betreibt das Unter-
nehmen aus Hannover heute in 42 Landern Gber 100 Onlineshops, darunter ReifenDirekt in Deutschland,
der Schweiz und Osterreich. Zur Delticom-Gruppe gehdren auch die Shops von Tirendo, die sich nicht
zuletzt durch Markenbotschafter Sebastian Vettel groer Bekanntheit erfreuen. Die breite Produktpalette
fur Privat- und Geschéftskunden umfasst mehr als 100 Marken und Uber 25.000 Modelle von Reifen fir
Pkw, Motorrader, Lkw und Busse, aulRerdem Komplettrader, Motordl und Pkw-Ersatzteile und -Zubehor.
Kunden genieRen alle Vorteile des modernen E-Commerce: einfaches Bestellen von zu Hause, hohe
Lieferfahigkeit und nicht zuletzt attraktive Preise. Die Lieferung erfolgt in durchschnittlich zwei Werktagen
nach Hause oder an jede andere Wunschadresse. Alternativ konnen Kunden ihre Reifen zu einem der
weltweit Uber 39.000 Servicepartner liefern lassen (allein 8.900 in Deutschland), die professionell und

kostengunstig die Reifen am Kundenfahrzeug montieren.
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Im Internet unter: www.delti.com

Kontakt:

Delticom AG Investor Relations
Melanie Gereke

Brihlstralte 11

30169 Hannover

Tel.: +49 (0)511-936 34-8903
Fax: +49 (0)89-208081147
Email: melanie.gereke@delti.com




